Annexe I-2
METHODES DE PRODUCTION ET D’AFFAIRES DE LA COOPERATIVE
PARTIE I. GENERALITE DE LA SITUATION DU MARCHÉ ET DES POSSIBILITÉS DE PARTICIPATION DE COOPÉRATION
I. Généralité de la situation du marché
II. Évaluation de la capacité des coopératives à participer au marché
III. Bases légales pour la création et le fonctionnement de coopératives
PARTIE II. PRESENTATION DE LA COOPÉRATIVE
I. Introduction générale
1. Nom de la coopérative
2. Adresse du siège social
3. Capital social
4. Nombre de membres
5. Domaines et métiers commerciaux
II. Organisation: L’appareil et l’introduction des fonctions et tâches de l’appareil de la coopérative
PARTIE III. MODE DE PRODUCTION ET ACTIVITES COMMERCIALES
I. Analyse des forces, des faiblesses, des opportunités de développement et des défis des coopératives
II. Analyse concurrentielle
III. Objectifs et stratégies de développement des coopératives
IV. Activités de production et d’affaires des coopératives
1. Demande de produits, services ou emplois des membres
2. Indices de production et d’affaires prévues des coopératives sur la base des contrats de services avec les membres ou des contrats de travail avec les membres (au cas où les coopératives créent des emplois)
3. Détermination des activités de production et d’affaires pour répondre aux contrats de service avec les membres ou les contrats de travail avec les membres (au cas où les coopératives créent des emplois)
V. Plan de marketing
VI. Plan d’investissement des matériaux, répartition de la main-d’œuvre et autres conditions au service de production et d’affaires
PARTIE IV. MÉTHODE FINANCIÈRE
I. Plan de mobilisation et d’utilisation du capital
II. Plan de chiffres d’affaires, coût, bénéfice dans les 3 premières années
III. Autres plans financiers
PARTIE V. CONCLUSION

	
Pièces ci-joint:
- …………………….
- …………………….
- …………………….
	REPRESENTANT LEGAL DE LA COOPERATIVE
 (Signature, nom et prénom)
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